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Prosegue il dibattito sulla banda
larga dopo il focus del Sole-24
Ore New Economy del 24 ottobre.
Agli interventi di Between, Sda Boc-
coni (rispettivamente 24 e 31 otto-
bre) e Ipse 2000 (16 novembre), oggi
segue quello di Enzo Torresi, a capo
della sede di Palo Alto (California)
di myQube, societa di venture capi-
tal di cui & partner. Torresi & uno dei
pitl noti venture capitalist negli Usa.
In passato ha aperto ’Advanced te-
chnology center ‘di Cupertino per
Olivetti ¢ ha fondato — o guidato —
varie societd, tra cui Businessland,
NetFrame systems, Power computer
corp. e Icast corp., oltre alle esperien-
ze di venture capitalist prima di Ac-
cel Partners, pot in proprio.

D1 ENZO TORRESI *

cast, la mia ultima start-

up come presidente e

amministratore delega-

to, realizzava software
per la trasmissione video su
Internet. La societa si riveld
prematura ed era chiaramen-
te in anticipo di circa cinque
anni rispetto all’arrivo della
banda larga, necessaria per
lo sviluppo di quel tipo di
prodotto. Oggi ho capito che
la banda larga & qui, adesso,
€ crescerd molto: cambiera
in meglio il nostro modo di
vivere. Mi sono cosi ritrova-

to a vivere una nuova gran-
de passione professionale.
La situazione della banda
larga negli Stati Uniti & lega-
ta fortemente alla notevole
penetrazione del cavo tv, ol-
tre che telefonico. Per cui,
considerati gli clevati costi
per la diffusione della fibra
fino alle case, la ricerca si &
concentrata sullo sviluppo
delle tecnologie per i fili gia
presenti in tutte le abitazioni:
I'Isdn e la famiglia di tecnolo-
gie Dsl, ampiamente cono-
sciute anche in Europa, e il
cable modem che permette di

sfruttare il cavo tv al posto
del doppino telefonico. Lo
sviluppo del Power line
networking (che sfrutta il filo
elettrico) & ancora frenato da
problemi tecnici, ma & molto
promettente perché permette
velocita elevate e ha una pe-
netrazione totale. In Italia ad
esempio, grazie agli investi-
menti dell’Enel, stanno na-
scendo iniziative interessanti
in questo campo, come ad
esempio la veneziana Fsb.

Tutte queste tecnologie
hanno vantaggi e svantaggi
e, da qui a cinque anni, negli

Stati Uniti non & assoluta-
mente certo chi sara il "vinci-
tore". C’& una scommessa in
corso sulla superioritd del
Dsl rispetto al cavo tv, ma
finora il cavo costa meno e
rende di pir. Bisogna tenere
presente che chi ha le linee
telefoniche non pud che for-
nire Dsl, mentre chi non le
ha puo fornire la banda lar-
ga attraverso il cavo tv, la
fibra ottica, il wireless fisso
(che va molto bene per le
zone rurali) e il satellite.

* Partner e managing director
di myQube, Palo Alto

1 satellite, in ogni caso, richiede co-

munque un link telefonico di andata

ed € costoso, ma ha riscosso un gran-

de interesse dopo la fusione tra Echo-
star € DirectTv, che hanno un totale di
utenti di 16 milioni.

La situazione degli operatori & molto
fluida: tutti i Clec (Competitive- local
exchange company) che non hanno il ca-
vo stanno facendo Dsl su linee telefoniche
affittate ¢ molti di essi, come Kovad,
Rythms e altri, sono andati in bancarotta
perché ¢& difficile far quadrare i conti of-
frendo la banda larga ad appena 40 dollari
al mese e dovendo pagare Daffitto della
linea. Il destino di molte Ilec (Incumbent
local exchange company) come Pacbell &
invece promettente e stanno crescendo
molto con il Dsl.

La gara negli Usa. Pare proprio che

negli Usa la gara per le utenze domestiche
sara fra cavo tv e Dsl per almeno altri 3
anni, con la domanda di broadband in
crescita: attualmente, su un totale di 116
milioni di case americane, 11 milioni
(cioe il 15%) sono connes-
si alla banda larga. Di que-
ste, 7 milioni sono connes-
si con Att@home, che & il
- pit grande Internet broad-
band provider degli Stati
Uniti. 1 servizio, con il ca-
ble modem, & efficiente e
poco costoso (solo 40 dolla-
ri al mese con 1,5 megabit
garantiti),
C’¢ poi il milione di
utenti broadband del grup-
po Aol-Time Warner (sem-
pre con cable modem). Infi-
ne, tre milioni di case sono
collegate con Dsl. I principali due compe-
titor Verizon e Sbe (il quale possiede Pac-
bell) hanno I'ultimo miglio e fanno con-
correnza spietata al cavo Att, con velocit

paragonabili e tariffe simili.

In generale possiamo dire che il servi-
zio si sviluppa nella misura in cui & utile,
semplice e poco costoso. Anni fa Steve
Case, che non & un esperto di computer,
mi raccontd come nacque 1’idea che portd
alla creazione di America On Line. Si era
appena abbonato a Compuserve, che ave-
va un procedimento di configurazione
complicatissimo, al punto che Case dopo
vari tentativi aveva rinunciato a collegar-
si. Con un amico ebbe I'idea di fare un
dischetto per I'installazione e la configura-
zione adatta agli utenti non esperti. Lo
fecero e lo misero in vendita con un suc-
cesso strepitoso. Cosi nacque Aol e moltis-
simi utenti di Compuserve migrarono al
nuovo provider, utile e facile da utilizzare.

Funziomi. Ora, noi sappiamo che la
banda larga serve per:

@ accedere velocemente a Internet (alme-
no 500 Kbit/s) e rendere possibile la tra-
smissione audio e video, le ricerche rapi-
de o i servizi on demand;

® offrire nuovi servizi, ad esempio la sor-
veglianza interattiva della casa con video-
camere e microfoni, come sta facendo
MyCasa network (una start-up di Palo
Alto), o gli acquisti di musica e videotape;
® vedere una preview dei film prima di
acquistare il biglietto (Fandango.com), "in-
contrare” in videoconferenza amici o parenti
con i servizi offerti da societa come Telver-
se communications (altra start-up di Palo
Alto), oppure ancora realizzare portali fami-

liari con contributi video di tutti;

® garantire il servizio «always on», a tarif-
fa forfait, che & enormemente differente
dal collegarsi sporadicamente con il mo-
dem, perché permette applicazioni tipo
musica e video a richiesta, altrimenti im-
possibili.

Non dobbiamo pero trascurare il se-
guente svantaggio: essendo sempre colle-
gati, & possibile essere sorvegliati ¢ deru-
bati di tutto il contenuto del personal in
pochi secondi. Si svilupperanno quindi
opportunitd per le aziende di security e
firewall come 2Wire ¢ Windows Xp.

Tre esempi. Anche per I’Isdn, che &
attualmente la linea piu sicura in grado di
proteggere le videoconferenze, pud esse-
re previsto un rilancio. Sul fronte dei
contenuti utili si puo fare un confronto
interessante tra Aol, Msn e Yahoo!. Sulla
banda larga, Aol offre contenuti "automa-
tici", cioé riconosce di default un utente
veloce e gli offre video, audio, musica e
notizie come le previsioni del tempo per
la settimana, stazioni radio, film preview,

trailer eccetera. I contenu-
ti sono rafforzati dal fatto
che Aol include adesso Ti-
me Warner e per questo
I’offerta ¢ enorme.

IS A confronto il modello Usa con lé potenzialitd del nostro Paese
La banda larga? E gia qui e crescera molto
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